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Design de
Multimédia

Conceitos gerais de design e composigdo grafica
Ergonomia de ecrd
Otimizagdo de conteudos para os diversos
suportes
Interface

Design

Metéforas
Design centrado no utilizador

Layout

Hierarquias visuais

Reconhecer a importancia da funcdo do
design multimédia.

Caracterizar o processo de
desenvolvimento de um produto
multimédia.

Conceber layouts para aplicagcbes
multimédia interativas avancadas.

Aplicar os principios basicos de design
na concecdo de um produto

Apresentacdo de
powerpoints sobre os
respetivos conteudos.

Visualizagdo de imagens
exemplificativas.

Recolha e anélise de
exemplos.

Realizagdo orientada de
exercicios praticos /
Realizagdo de trabalhos em

e Aquisicdo de
conhecimentos — 20
%

e Capacidade de
concretizagao —30 %

e |nvestigagdo e

60 horas

(72 tempos)

multimédia. ' comunicagao —20 %
Importancia da grelha equipas. (Possibilidade de
. . . realizagdo de trabalhos no dmbito
Movimento e o ritmo na composicdo do projeto de Cidadania e
Consisténcia Desenvolvimento da turma) ¢ Desenvolvimento
Equilibri Pessoal e Interpessoal
quiiibrio Eventual realizacdo de ficha | _ 30%

Dimensdes de tedrica sobre os
Tipologia conteudos abordados.
Concegdo de um produto multimédia
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Briefing e o Ad Brief Desenvolver planos de Apresentagdo de powerpoints

) e Aquisicdo de
sobre os respetivos

UFCD Eivo d L comunicagdo criativos tendo em id conhecimentos — 20 %
ixo da comunicacdo o _ conteudos.
0437 ¢ conta os objetivos estipulados. 60 horas
. R isualizacs i e Capacidade de
Conceito ou ideia criativa Visualizagdo de imagens pacigad
exemplificativas. concretizagdo — 30 % (72 tempos)
Ideia criativa Recolh (lise d
Criatividade Organizar e analisar um briefing ecolha e analise ae * Investigacdo e
em Criatividade e inspiragdo de comunicagdo. exemplos. comunicagdao —20 %
comunicacao Realizagdo orientada de

Processo criativo .. . . i
exercicios praticos / Desenvolvimento

Métodos de estimulacdo da criatividade Realizacdo de trabalhos em
equipas.

Pessoal e Interpessoal -
30%

Avaliagdo de idei
vallagdo de idefas Eventual realizacdo de ficha de

tedrica sobre os contetddos
abordados.
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